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МОНЕТИЗАЦИЯ
THREADS
Как превратить внимание в продукт, партнёрство или
подписку через честную связку Threads → Telegram.

THREADS Модели · продуктовая линейка · экономика · оффер · метрики

Версия 2026 · рабочая методичка для начинающих
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Сначала ценность, потом
доход
Монетизация начинается не с рекламного поста, а с повторяемой проблемы
аудитории, понятного результата и способа помочь глубже. Threads создаёт первый
интерес; Telegram или лендинг удерживает контекст и закрывает сделку.

ВАЖНО Ни одна формула не гарантирует доход. Результат зависит от
качества продукта, аудитории, предложения, доверия и
экономики. Партнёрские связи нужно обозначать честно.

1. Три основные модели
Модель Что продаётся Плюс Риск

Партнёрства Чужой проверенный продукт Быстрый старт Потеря доверия из-за
случайных рекомендаций

Свой продукт Гайд, курс, консультация,
услуга

Контроль ценности и
маржи

Нужно выполнить обещание

Подписка Постоянный доступ/сообщество Повторный доход Высокая нагрузка на
удержание

2. Продуктовая лестница
Уровень Пример Роль

Бесплатно чек-лист, таблица, промпт первый результат и доверие

Низкий чек PDF, шаблоны, мини-урок простая первая покупка

Основной курс, пакет услуг, аудит главная трансформация

Премиум консалтинг, сопровождение индивидуальный результат

Повторный клуб, подписка, поддержка системность и удержание

КАРТА ПРОДУКТОВ

На основе моей компетенции [описание], аудитории [кто] и её проблемы [проблема]
создай продуктовую лестницу из пяти уровней: бесплатный материал, продукт низкого
чека, основной продукт, премиальная помощь, повторная подписка. Для каждого укажи
конкретный результат, формат, время получения результата, необходимые
доказательства и главный риск.

3. Формула оффера
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Элемент Вопрос

Для кого Кто узнает себя сразу?

Проблема Какую конкретную ситуацию решаем?

Результат Что человек получит или сможет сделать?

Механизм За счёт каких шагов?

Формат Что внутри, сколько времени, какой доступ?

Доказательство Кейс, опыт, пример, демо?

Ограничение Кому не подходит и чего не обещаем?

Действие Как купить, записаться или задать вопрос?

ОФФЕР БЕЗ ШТАМПОВ

Собери 5 вариантов оффера для продукта [продукт]. Аудитория: [кто]. Проблема: [что].
Результат: [какой]. Механизм: [как]. Доказательства: [что есть]. Ограничения: [что
важно]. Не используй «новый уровень», «навсегда», гарантии дохода и искусственный
дефицит. Для каждого варианта укажи слабое место.

4. Воронка
Этап Контент Метрика

Внимание точный вопрос, мнение, польза просмотры и ответы

Интерес кейс, разбор, профиль переходы в профиль

Лид конкретный бонус клики и получение

Доверие серия, кейс, FAQ дочитывания, реакции

Продажа ясный оффер заявки и покупки

Удержание результат, поддержка повторные покупки, рекомендации

5. Простая экономика
Показатель Формула Зачем

Конверсия в клик клики / визиты профиля проверка обещания bio

Конверсия в заявку заявки / получатели материала качество прогрева

Конверсия в продажу покупки / заявки сила оффера и процесса продаж

Средний чек выручка / покупки структура продуктовой линейки

Выручка на лид выручка / лиды ценность источника

Стоимость времени часы × стоимость часа скрытая себестоимость
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Показатель Формула Зачем

Маржа выручка - прямые затраты реальная устойчивость

Мини-модель
Вход Значение Ваше

Просмотры 10 000 _____

Визиты профиля 500 _____

Клики 150 _____

Лиды 90 _____

Заявки 9 _____

Продажи 3 _____

Средний чек 5 000 ₽ _____

Выручка 15 000 ₽ _____

НЕ ПУТАЙТЕ
ОХВАТ И БИЗНЕС

Пост с меньшими просмотрами может давать больше заявок,
если точнее попадает в проблему и ведёт к подходящему
продукту.

6. Контент, который приводит
лиды

Формат Механика Мягкий переход

Польза дать быстрый результат полная таблица/шаблон

Кейс показать процесс и ограничение полный разбор/аудит

Ответ решить вопрос новичка пошаговый гайд

Инструмент что использую → как → результат шаблоны/партнёрская ссылка

Возражение разобрать страх или ошибку FAQ/консультация

ПОСТ ПО ФОРМУЛЕ ОПЫТА

Создай пост по формуле: что я использую [инструмент/приём] → как именно применяю
[шаги] → что получилось [реальный результат] → ограничение [что важно] →
следующий шаг [материал/оффер]. Не придумывай цифры и не скрывай партнёрский
характер ссылки.
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7. Партнёрские программы
• Рекомендуйте только то, что проверяли или можете честно оценить.
• Показывайте не только преимущества, но и ограничения.
• Объясняйте, кому сервис подходит и кому нет.
• Маркируйте партнёрскую ссылку по применимым правилам площадки и закона.
• Не стройте позиционирование вокруг бесконечной смены рекламных сервисов.
• Считайте возвраты, срок выплаты и реальный доход, а не только процент комиссии.

8. Собственный продукт
До запуска После запуска

10-15 разговоров с аудиторией собрать вопросы и результаты

демо или пилот исправить слабое место продукта

ясный результат и границы показать кейс без преувеличений

путь оплаты и выдачи проверить поддержку и возвраты

контент-серия считать воронку по этапам

9. Подписка
Подписка продаёт не архив, а повторяемую ценность. Заранее определите ритм,
минимальный состав месяца, правила сообщества и причину оставаться после
первого результата.

• Контент-клуб: темы, разборы, обратная связь.
• Закрытый канал: регулярная аналитика и материалы.
• Чат сопровождения: ответы и контроль внедрения.
• Библиотека: обновляемые шаблоны и инструменты.
• Комбинация: архив + встреча + сообщество.

10. План на 30 дней
Неделя Задача Результат

1 выбрать одну проблему и поговорить с 5 людьми язык аудитории

2 создать лид-магнит и проверить выдачу первый измеримый шаг

3 опубликовать 4 поста и серию в Telegram данные по воронке

4 предложить простой оффер и провести разбор заявки и обратная связь

Финальный чек-лист
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• Проблема конкретна и подтверждается вопросами людей.
• Бесплатный материал даёт маленький результат.
• Оффер логично продолжает материал.
• Путь оплаты и получения проверен.
• Обещания не содержат гарантированного дохода.
• Партнёрские отношения обозначены.
• Считаются переходы, лиды, заявки, продажи и затраты времени.
• После продажи есть поддержка и сбор результата.

Моя модель монетизации


